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Resumo

A moda expressa como a pessoa sente-se como individuo e como quer ser
percebida pelos outros. Na nova sociedade globalizada e tecnologicamente
conectada, as pessoas podem pertencer a vdrias ‘tribos’ em diferentes momentos
ou a0 mesmo tempo. O movimento da compra ¢ um trabalho de aculturagao.
Da escolha de objetos ¢ que surgird a identidade que o individuo permitird ser
exposta ao mundo. Mas, se por motivos financeiros, essa escolha nao puder
ser livre, existe a simulacdo: o cardter simbélico do objeto é o que vai contar.
No entanto, com o novo paradigma ambiental e a influéncia do marketing,
a sociedade ainda nao encontrou seu caminho para a solugdo ética e ecold-
gica. Enquanto isso, abrem-se outros caminhos, como o do arquiteto e designer
Eugene Tsui, que aborda a moda baseando-se no biomimetismo para buscar a

funcionalidade e a eficiéncia procuradas.
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Reflexdes sobre moda e sociedade em tempos de consumo ecoldgico

Abstract

Fashion expresses how someone feels as an individual and how they want to
be perceived by others. In the new globalized and technologically connected
society, people may belong to various tribes at different times or simultaneously.
The purchasing movement is a work of acculturation. It is from the choice of
objects that the identity will come up, the one that the individual wants to be
exposed to the world through. But if for financial reasons, this choice cannot be
free, there is always the simulation: the symbolic character of the object is what
will count. However, with the new environmental paradigm and the influence
of marketing, the society has not found its way into the ethical and ecological
solution yet. Meanwhile, other paths open up, such as the one of the architect
and designer Eugene Tsui, which deals with fashion based on the biomimetics to

reach the functionality and efficiency sought.

Keywords: Fashion. Consumer. Ecology.

1 A cultura e a expressao pela moda

A humanidade adotou o uso de objetos de vestir para se proteger das condi-
coes climdticas, por pudor e para se adornar. Além das caracteristicas funcionais
da escolha de pegas da indumentdria, existe a inten¢io de expressar-se: como a
pessoa sente-se como individuo e como quer ser percebida pelos outros. Ao longo
dos anos, essa motivagdo de cardter social e psicolégico, que é caracteristica do
adorno, variou bastante, a0 mesmo tempo em que teve diferentes significados em
distintas culturas.

Segundo Entwistle (2002, p. 55), a moda é compreendida como: “[...] um
sistema histérico e geografico especifico para a producio e organizagao do vestir”.
Para Lipovetsky (1996, p. 42): “[...] é um sistema original de regulagio e de
pressao sociais”.

A sociedade ocidental, a partir do século XIV, expressou variagoes jé muito
estudadas do uso da moda, que foram acompanhando os valores de suas épocas.
Essas variagoes eram percebidas visualmente em formas, cores e texturas que eram
‘escolhidas’ em seus tempos conforme as tendéncias das informagées culturais que

as alimentavam. Sobre a escolha das formas, Perassi (2015, p. 95) destaca que:
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Logo apds o inicio do século XX, durante o processo de
adogao da estética industrial, os formatos geométricos foram
considerados mais atraentes que as configuragbes orgi-
nicas. Pois os formatos geométricos se destacavam no antigo
dominio das coisas naturais e artesanais. Atualmente, entre-
tanto, acumulam-se na visualidade cotidiana os diversos
formartos, geométricos ou nao, além de todas as cores e as

texturas visiveis.

Os anos 1980 foram marcados por uma tendéncia democrdtica, em que todos
os gostos tiveram vez. Dai em diante, muito do que se veste tem a ver com a iden-
tificacdo em grupos cujos membros tém interesses afins: sao as ‘tribos’. Comecou
com estilos marcantes e de fidelidade: punks, yuppies, hippies, grunges etc, mas,
na nova sociedade globalizada e tecnologicamente conectada, as pessoas podem
pertencer a vérias ‘tribos’ em diferentes momentos ou a0 mesmo tempo. Em vez
de vender produtos, a indudstria da moda agora vende imagem, estilo, inclusao em
grupos sociais, pertencimento, experiéncia. Nessa época também surgiu o con-
ceito de grife, associado a ideia atual de marca, que, segundo Braga (2004) apud
BOLA, 2012, p. 21): “[...] criava uma diferenciagdo social através das roupas” —
ou, mais provavelmente, era uma nova maneira de reforgar as diferengas sociais.

Nesse sentido, Baudrillard (1981) revela uma nogdo dessa transi¢ao do status
da mercadoria através de centros de triagem — lojas, mercados etc. Segundo ele, o
movimento da compra é um trabalho de aculturagao: as pessoas vao encontrar-se
para selecionar objetos. Mas “os objetos jé nao sao mercadorias, j4 nem sequer
s30 exatamente signos cujo sentido e mensagem decifrissemos e dos quais nos
apoderdssemos”. Para ele, os objetos sio “testes que nos interrogam, aos quais
somos intimados a responder”. E dessa escolha de objetos, inclusive os que vio
formar a indumentdria, que surgird a identidade que o individuo permitird ser
exposta a0 mundo.

Dentro dessa perspectiva de conexio e de pertencimento a variados grupos,
algumas formas, texturas e cores — entre outras caracteristicas — codificam ideais
de maneira muito clara & simples compreensao do olhar. A linguagem no sistema
de moda ¢ esse cédigo: fruto de uma convengao usada para se comunicar. Sob

esta dtica, a moda, que se usa das formas, texturas e cores, expressa e evidencia a
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cultura. Em alguns aspectos, chegam mesmo a provocar e se fazer perceber tanto
as distingdes quanto as pasteurizagoes. Claval (2014): relaciona esta linguagem
na moda e em outras expressoes da vida cotidiana, como a arquitetura, e reflete

sobre a identidade — ou falta dela — no mundo globalizado:

O transporte rdpido, as telecomunicacoes instantineas e a
padronizagao crescente dos utensilios e artefatos conduzem
a uniformizagio do planeta: em toda parte, os mesmos edi-
ficios com formas geométricas, os mesmos entroncamentos
rodovidrios, a mesma musica; em toda parte, jovens mode-
lados nos mesmos jeans. Muitos pensavam que a desaparigao
da maior parte dos tragos que promoviam a infinita variedade
do mundo tradicional pressagiava a erosio das diferencas
culturais. Descobre-se o qué? Sociedades em que os pro-
blemas de identidade sio mais envolventes do que nunca. E
esse paradoxo que é necessirio compreender para vencer os
desafios que nossas sociedades devem revelar no dominio da

cultura. (CLAVAL, 2014, p. 393).

2 Combinagdes possiveis

A sociedade industrial oferece escolhas que acontecam apenas dentro do
leque de sua produgio, nio permitindo, assim, tantas variagdes para os que
se submetem a ela — ou para as massas cuja submissio é a tnica opgio. E
uma pseudoliberdade. Seu ritmo imp6e uma alteragao no padrio de compor-
tamento das pessoas, o que provoca uma mudanc¢a no quadro de valores dessa
sociedade. Dentro dessa premissa, muitos dos c6digos a serem usados na indu-
mentdria jd estdo prontos. E se jd estao prontos, hd, por certo, uma combinagao
limitada deles. O corpo, por si sé, enquanto organismo vivo (objeto biolégico)
¢ uma linguagem, “[...] mas uma linguagem que se furta a todas as descodifi-
cagoes, porque ¢ continuamente inventada a medida que vai sendo produzida”
(SILVA, 1999, p. 52). Os itens dessa produgio é que vao lhe atribuir diferentes

valores, conforme a linguagem dos cédigos:

Agora os individuos nio serio mais avaliados pelas suas
qualidades mais pessoais ou pelas diferencas que tornam
Ginica a sua personalidade. Nio hd tempo nem espago para
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isso. Nessas grandes metrépoles em répido crescimento,
todos vieram de algum outro lugar; portanto, praticamente
ninguém conhece ninguém, cada qual tem uma histéria a
parte, e sdo tantos ¢ estio todos o tempo todo tio ocupados,
que a forma prdtica de identificar e conhecer os outros é a
mais rdpida e direta: pela maneira como se vestem, pelos
objetos simbdlicos que exibem, pelo modo e pelo tom com
que falam, pelo seu jeito de se comportar. (SEVCENKO,
2007, p. 63 ¢ 64)

Entwistle (2002, p. 131) complementa Sevcenko (2007) quando fala nas
duas estratégias usadas para fazer frente ao anonimato da cidade: primeiro,
a ideia de que o cardter ¢ imanente no aspecto, ou seja, estd expresso em sua
esséncia, e, segundo, o desejo alternativo de artificio e jogo com a aparéncia,
com o uso da moda e do disfarce. Enquanto alguns se preocupam em enqua-
drarem-se e serem aceitos, outros nao dao importincia e somente escolhem
produtos acessiveis dentre os que lhe sdo oferecidos. Mas nio ¢ tao simples:
algumas pessoas simplesmente nao podem dar-se ao luxo de fazer certas esco-
lhas. O atual sistema econdmico niao permite que haja essa liberdade para
todos: alids, ela existe apenas para poucos.

Por conta disso, hd intiimeras semelhancas culturais e de consumo que
acabam por formar padroes. Exemplo disso é o trabalho do fotégrafo holandés
Hans Eijkelboom, que retrata peculiaridades da sociedade, especialmente nos
modos de se vestir, mesmo que em diferentes paises. O projeto ‘People of the
Twenty-First Century’ constitui-se na criagao de uma cole¢io de painéis com ima-
gens de pessoas fotografadas sem que percebam, mostrando suas similaridades
no vestir ou no comportamento. Os painéis s2o montados a partir de fotografias
feitas em um curto espago de tempo (entre uma ou duas horas) de observagao
de transeuntes em algum lugar de grande movimento na cidade escolhida. O
projeto existe hd mais de 20 anos e, segundo ele, nos tltimos dez anos essa pas-
teurizagio no vestir-se se intensificou.

Analisando as imagens, percebe-se a no¢ao do momento de pertencimento
intragrupal, estabelecido por Simmel (1983) apud SOUZA; OELZE, 1998, p-
164), quando a moda “[...] satisfaz, por um lado, a necessidade de apoio social, na
medida em que ¢ imitagdo”; e conduz o individuo as trilhas que todos seguem.

Isso também estabelece a separagio por classes sociais.
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Figura 1: A pasteurizagdo na indumentdria na sociedade industrial contemporanea

fotografada por Hans Eijkelboom

Rotterdam, NL ‘

22 NGV 2004

12.00-16.00 |

Fonte: Byrnes, 2014

Lipovetsky (1996, p. 46) ressalta que “[...] a moda como sistema ¢ insepa-
ravel do individualismo, ou seja, da relativa liberdade das pessoas em recusar ou
aceitar as novidades”. Mas hd, na contramio dessa uniformizac¢io, os que podem
pensar uma moda exclusiva, um comportamento exclusivo e nao seguir padroes.
Ainda que tanto essa moda singular quanto a arquitetura na forma de um pro-
jeto tnico, sejam privilégio de uma minoria, hd, culturalmente, valores que sao
absorvidos mesmo por quem nio tem condi¢oes de viver em conformidade com
eles. A esse respeito, o mesmo Lipovetsky (1996, p. 57, 58) comenta que a moda
nio se limita a fatores da vida econémica ou social: é a légica social que a orienta,

com a exaltagio do novo, a paixio pelo jogo (social) e pela estética cotidiana.
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3 Subterfigios para se socializar

Segundo Simmel (1983, apud SOUZA; OFELZE,1998, p. 165), a “[...] esséncia
da moda reside no fato de que sempre apenas uma parte do grupo a pratica; a tota-
lidade, no entanto, fica a meio caminho dela”. Uma das maneiras de alguém ser
condizente com os ideais de valores que nio consegue reproduzir, especialmente
por motivos financeiros, ¢ a simulagio da ostenta¢io de um poder inexistente. Isso
pode dar-se com o uso de um objeto que copia outro de alto valor econdémico — ou
de determinada grife, jd que a marca agrega um valor sobrepujante ao produto,
mesmo os produzidos em série e em altissima quantidade: o cardter simbdélico do
objeto ¢ o que vai contar. Isso pode acontecer com uma bolsa, por exemplo, cuja
copia pode ser produzida por mio de obra escrava em algum pais subdesenvolvido
e cujo original ndo tem necessariamente garantias de que nio seja produzido do
mesmo modo. Segundo Fliigel (1966) apud Nunes, 2012, p. 113 e 114), as classes
inferiores sempre tentam imitar as ligeiramente superiores e estas por sua vez sao
obrigadas a se diferenciarem para que seja mantida a distin¢io de classe.

Também pode acontecer com um piso cerimico ou azulejo cuja estampa
imite algum mdrmore, o que nio garante que um granito ou outra pedra como
o mdrmore nao seja extraido da natureza de uma forma devastadora. Na arqui-
tetura, isso ¢ igualmente visivel com a importagio de padroes estéticos de outras
culturas, mais valorizadas que a local. No Brasil é comum encontrar alguns
bairros e condominios, especialmente onde residem moradores de alto poder
aquisitivo, formados por constru¢ées espelhadas em estilos estrangeiros, como
o norte-americano. Aparentemente, esse aspecto de submissdo numa relagao de
dominagao cultural é mais preponderante que os novos valores sociais, especial-
mente os mais relacionados a causa ambiental. Sao os valores simbdlicos que

contam. Sobre os valores deste tempo, Lipovetsky (1996, p. 18 e 19) afirma:

Em conjunto, as pessoas estio mais informadas, ainda que mais
desestruturadas; sio mais adultas, porém mais instdveis; menos
ideologizadas, mas mais seguidoras das modas; mais abertas,
porém mais influencidveis; menos extremistas, mas mais dis-
persas; mais realistas, porém mais confusas; mais criticas, mas

mais superficiais; mais céticas, mas menos meditativas.
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4 Paradigma ambiental x consumo

E nesse ponto que se pode introduzir um tema mais contemporineo e
imperativo, que ¢é essa questao ecolégica — sem poder desassoci-la da questao
ética. Isso ocorre porque uma outra maneira de se estar de acordo com os ideais
de valores que nao se consegue reproduzir é através dos apelos do marketing,
ou seja, sobre a imagem criada acerca de um determinado produto, nao impor-
tando se ¢ condizente com o processo ou o produto final da mercadoria, desde
que a valide socialmente. Nesse sentido, é praticamente impossivel ser coerente
com os valores reais, quando nem sempre se tem, ao certo, as informagoes
necessdrias para valid4-los.

As questoes ambientais entraram em pauta diversas vezes ao longo do século
XX, mas foi com a ECO 92, Conferéncia das Nagoes Unidas sobre o Ambiente e
o Desenvolvimento, que reuniu mais de cem chefes de estado para se debrugarem
na busca pela diminui¢ao da degradagao ambiental e garantir a existéncia das
futuras geragoes, que o grande publico atentou para o tema. O uso irracional de
recursos naturais, as mudangas climdticas, a redugao do desperdicio e a conser-
vac¢io de recursos viraram temas habituais nos noticias desde entio.

No campo do design, Papanek (1995) jd havia apontado diversas alternativas.
Ele fazia criticas a obsolescéncia programada: “[...] o estilo manipulador cria uma
4nsia inicial pela aquisicao do objeto e depois o subsequente desencanto, quando
deixa de ser novidade. A obsolescéncia integrada no objeto ajuda a criar esta
insatisfagdo” (PAPANEK, 1995, p. 180). E como as pessoas sio levadas pelo
marketing a depositarem sua felicidade no consumo, acreditando que a solugao
de seus problemas estd na aquisicado de novos bens, essa insatisfagao gera um
ciclo continuo de consumo, uso e descarte em um tempo minimo. Mas serd
que as premissas do sistema econdmico em gerar bens de consumo dentro desse
esquema sio compativeis com a agenda ambiental?

Aparentemente, ¢ o que a sociedade se empenha em tentar compatibilizar.
Contudo, ainda que nao se tenha chegado a uma solugio definitiva para esta questao
crucial, a criatividade humana fez abrir outros caminhos que possivelmente fagam
parte do desenvolvimento dessa solucdo. Entre esses caminhos, a perspectiva de
um mundo orientado para a preocupagio com a continuidade e a manutengio tem
se manifestado também na moda. E o mundo natural sempre foi melhor expresso

pelas diferentes artes através das formas organicas. Perassi (2015, p. 89) justifica:

, Porto Alegre, RS, v.9, n.1, p. 179-194, Jan/jul. 2016

186



Denise Ouriques Medeiros e Richard Perassi Luiz de Sousa

A aplicacio de figuras geométricas na estruturagio ou con-
figuracdo das imagens, portanto, define um tipo préprio
de narratividade, sugerindo um sentimento mais racional
e simbdlico & composi¢io gréfica. De maneira diferente, o
uso de manchas ou formatos considerados orginicos e linhas
sinuosas implica na estilistica naturalista, compondo uma

narrativa focadas nas relagoes visuais e naturais.

5 Arquitetura com enfoque na natureza

Na arquitetura, por exemplo, o organicismo, foi uma escola dentro do movi-
mento moderno, do inicio do século XX. Seus primeiros icones, o finlandés
Alvar Aalto e o americano Frank Lloyd Wright, deram os primeiros passos na
oposicao as linhas retas pregadas pelo movimento moderno. Ainda, as formas
curvas, aliadas a inspiragdo nas formas da natureza deram longos passos no
decorrer do século XX — com Rudolf Steiner, Buckminster Fiiller, Bruce Goff,
Bart Prince, Hundertwasser, Santiago Calatrava, grupo Archigram, entre
outros — antes de chegar a um ponto mais extremo de sua mimetiza¢io, por
assim dizer, com Eugene Tsui.

Em geral, os projetos orginicos expressam a conexdo com a natureza. O
perfil nao convencional, em compara¢io aos projetos arquitetdnicos ditados
pelo establishment, e a dificuldade de encaixe no tecido urbano atualmente
concebido, fizeram com que os arquitetos se referissem a natureza apenas num
sentido visual e metaférico.

Eugene Tsui é um arquiteto americano filho de imigrantes chineses. Nascido
em 1954, estd estabelecido na Califérnia. Também atua com design de produtos,
mobilidrio, joias e moda (entre outros), além de ser um polivalente musico e atleta.
E professor e recentemente foi tema de um filme. Ele é conhecido por seus pro-
jetos experimentais de cunho ecoldgico, com feicoes biomérficas. O biomorfismo
¢ um estilo baseado em curvas que evocam as formas de seres vivos. Os leigos
poderiam chami-lo de surrealismo da arquitetura, ou mesmo Art Nouveau, ji
que o espanhol Antoni Gaudi, conhecido do grande ptblico, também expressou

tragos de biomorfismo em suas obras.

, Porto Alegre, RS, v.9, n.1, p. 179-194, Jan/jul. 2016

187



Reflexdes sobre moda e sociedade em tempos de consumo ecoldgico

Figura 2: Projeto de Eugene Tsui, uma grande torre para San Francisco (EUA)

baseada na dinimica do cupinzeiro

Fonte: Sheen, (s/d)

O biomimetismo também pode ser uma de suas caracteristicas arquitetonicas.
Através da observacio do mundo real, descrita em insetos, aves e mamiferos,
ele acredita que as estruturas naturais — ja construidas, testadas e aperfeicoadas
por mais de cinco bilhoes de anos — podem ser aplicadas nas estruturas e nos

ambientes criados pelo ser humano.

A natureza é um educador incompardvel. Se tomarmos
o cuidado de olhar e ouvir, vamos encontrar grandes res-
postas. O prazer visual estético da natureza nio é suficiente.
Temos de olhar mais longe e mais profundamente em um
mundo de mistério, beleza extraordindria e inteligéncia per-

feita (TSUI, 1999, s/p).

Os arquitetos que foram percussores de Tsui no organicismo extrairam
formas e padroes da natureza como inspiragao para a criagio de estruturas, mas
nao trataram dos segredos internos e processo profundos, segundo ele. Tsui (s/d)
acredita que é obriga¢io moral e imperativa usar a inteligéncia da natureza como

. . . - , . .y <
parceira. Sua ideia nio ¢ imitd-la, mas aprofundar-se em sua mente, na ‘grande
fonte’, com olhar rigoroso e cientifico. Para ele, 0 movimento ecolégico e verde

¢ apenas o primeiro passo de uma revolugio, algo que outros arquitetos nao
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conseguiram alcangar: economia de custo, conservagio de energia, aplicagao de
novos métodos de construgao simplificada, materiais inovadores e tecnologia
ecolégica, tudo isso com estética marcante. Poderia parecer arrogante, se Seus

projetos realmente nio fossem tio impactantes.

Arquitetura dd forma aos pulsos invisiveis e ritmos da
vida. D4 padrio a estrutura e estrutura ao padrio. E um

poder mistico elementar que é inato a todas as coisas. A

7

manifestagdo fisica desse poder ¢ uma consequéncia do

desejo do invisivel ser feito visivel. Essa grande forca

7

motivadora é essencial para a vida, é um processo que
organiza e compde varias forcas inter-relacionadas em um
todo unificado. A arquitetura ¢ a expressio abrangente de
toda a ciéncia e toda a arte — a arte funcional que é a fonte

da interconectividade (TSUI, 2011, (s/p).

5.1 As formas ‘ecolégicas’ na moda

Se a sociedade sacraliza o consumo, aproveitando-se de caracteristicas arqui-
tetOnicas antes usadas em igrejas para os centros de consumo e shopping centers,
muito provavelmente a compra é uma compensa¢io substituta da devogao. O
uso da luz, das formas, das cores e das texturas que aparece nas edificagdes, se
levado & cenografia das lojas e aos produtos, pode resgatar os mesmos objetivos,
referenciando valores. A indumentdria pode se tornar um santo graal nesse espe-
tdculo: 0 momento da escolha, a prova e os reflexos no espelho moldando um
novo ser, que deixa de ser obsolescente, ¢ um momento a ser reverenciado. Os
pecados sdo perdoados com as novas sacolas, e a peniténcia merecida ¢ a troca
monetdria. J4 ndo importam os erros do passado: com o consumo, o individuo
se renova. Nao € 4 toa que hd pessoas viciadas em compras, tantas quanto havia
‘carolas’ ansiosos por entrar no ‘reino dos céus’.

E, se antes se buscava a conexdo com o divino naquele cendrio de vitrais
e rituais, hoje se busca na causa ambiental uma reconciliagiao. Trazer este
tema para a moda também envolve diferentes percepgdes: hd tentativas nas
estampas e nas cores, com o desenvolvimento de tecidos alternativos (de
fibras naturais ou de materiais reaproveitados) e mesmo com permutas por

carbono e plantio de drvores.
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O biomimetismo na moda talvez seja uma maneira mais imersiva do uso do
tema green. Um exemplo disso ¢ a criagao do velcro, diretamente inspirada em
Georges de Mestral pelas sementes de uma planta que grudavam em suas roupas
durante caminhada na regido dos Alpes. Hd trajes para nadadores inspirados
na pele do tubario e rendas tecidas a partir de teias de aranha. Mas além dos
elementos funcionais, elementos estéticos que imitam as formas da natureza
também podem ser utilizados: a aerodindmica de aves e insetos, a protegao de
exoesqueletos ou as superficies mimetizadas. E isto jd era o que as sociedades
tribais faziam: traziam a estética na natureza para o seu cotidiano, em rituais de
reveréncia a esta natureza. Talvez o ser humano contemporaneo esteja tentando

a mesma religacio (que traz de volta a ideia de religiosidade) de outra maneira.

Figura 3: Prot6tipos de indumentdrias criadas por Eugene Tsui

Fonte: Tsui, 2011

Eugene Tsui utiliza-se dos mesmos principios de funcionalidade no design
de indumentdrias. Conferir se manteve o sentido pretendido.Pouco difundido no
Brasil, o livro mais importante com as ideias de Tsui, Evolutionary Architecture, e
as obras expostas em seu préprio website, tratam de valorar o que a humanidade
nio prescindird no futuro: algo distante do que desfila nas ruas nos dias de hoje,
como se via 4 época dos anos 60 ou 70 — quando se imaginava o ser humano
pisando na lua a partir de condugao didria programada. Ele é funcional em tudo,
como era o ideal das vestimentas dos filmes de ficgao do século passado: mate-
riais impermedveis e isolantes, dissipadores de calor ou a prova de fogo. Investe

nas novas tendéncias de sustentabilidade, com tecidos reciclados a partir de per
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(politereftalato de etileno), ou com a tecnologia dos tecidos inteligentes. Ele pensa
em roupas projetadas como resposta ao ambiente. Em suas préprias palavras, pre-

tende “[...] transcender a cultura, as racas, as idades, as classes [...]” (TSUIL, 2009).

Figura 4: Eugene Tsui em meio a suas criagoes

4

L

Chronicle f Evic Luse

Fonte: TSUI, 2011

Na forma estd o aspecto mais prdtico para a andlise do seu trabalho. No
entanto, neste aspecto, a sua produgio de moda nao ¢ tdo ébvia no biomi-
metismo quanto o ¢ a sua produ¢io arquitetonica. Seu foco estd nos aspectos
funcionais. Nesse sentido, Macnab (2012, p. 36) ressalta conceitos chave para
o entendimento da natureza (que vao de acordo com os pressupostos de Tsui,
2001): ela é completamente econdémica no uso de materiais e beneficiamento,
“[...] usando o minimo de informag¢io para o mdximo entendimento”. Isso ¢é
outra faceta do biomimetismo, pois procura utilizar-se de ferramentas inspi-

radas nos padroes da natureza.
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6 Conclusao

Pode-se refletir, com base nos conceitos apresentados, sobre o quao interes-
sante seria se mais generalistas como Tsui (2011), embrenhado em diversas questoes
em diferentes dreas de estudo, estivessem participando do processo criativo para a
sociedade de consumo atual. A forca do marketing e o conceito simbélico da marca
que ele difunde acabam por se tornar escala de valores numa sociedade que nao
tem tempo para fazer avaliacoes de forma aprofundada. O universo visual do indi-
viduo acaba por compor o conceito que os outros fardo dele, sem que se conheca
mais, que se aprofunde a descoberta nas possibilidades de cada ser.

De todas as maneiras que a criatividade ¢ afetada pelo excessivo nivel de con-
sumo baseado na obsolescéncia programada, seria muito provével que a maneira
de expurgd-la com senso ético ambiental fosse a mais promissora. No entanto,
com as bases da economia atual, que nio estd pronta para uma mudanca radical
em um curto espago de tempo, como preconizam as diversas agendas ambientais,
o surgimento de ideias inovadoras na forma e no contetido é mais que bem-
-vindo. Pelo menos enquanto hd a natureza para ser lida e apreendida — porque
nos moldes desse progresso hd muita coisa acontecendo, e informagao (na forma
de espécies desconhecidas ou extintas) pode ser perdida para sempre.

E nio ¢ s6 a ditadura das grandes empresas na economia — interessadas em
manter e ampliar seus lucros baseadas ainda no decadente paradigma do consumo
exacerbado — que caminha, mesmo que em passos lentos, para uma transformac3o.
A sociedade baseada nos valores de aparéncia e ostentagio segue para uma revi-
ravolta. H4 grupos empenhados na difusio do consumo consciente, em novas
possibilidades de trocas monetdrias, na pesquisa de novas matérias-primas, no
reaproveitamento de materiais do ciclo de produg¢io, na reducio de residuos, na
manutenc¢io de biomas, entre outros. O uso do biomimetismo na moda, como o
trabalho de Tsui, é apenas uma mostra disso. E hd, especialmente, grupos empe-
nhados na causa social dentro dessa questdo — jd que individuos, comunidades e
sociedades tradicionais menos tecnoldgicas geralmente sio muito afetados nesse
processo em func¢io da manutencio do alto ritmo de consumo que foi estabelecido.

Com as novas tecnologias em ascensao, muito do que estard em uso daqui a alguns
anos ou décadas ainda nem foi inventado. E serd interessante observar essas invencoes
nascidas a luz de novos paradigmas verdes. Provavelmente as questdes resolvidas com

inspiragao na natureza, pelo biomimetismo, terdo grandes chances de éxito.
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